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二、说明、目录、图表目录

        SP是英文Service Provider的缩写，中文翻译为服务提供商，通常是指在移动网内运营增值

业务的社会合作单位。它们建立与移动网络建立相连的服务平台，为手机用户提供一系列信

息服务，如：娱乐、游戏、短信、彩信、WAP、彩铃、铃声下载、定位等等。
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